CAMPAÑA DE CAPTACIÓN DE FONDOS ONLINE 8 DE MARZO
AYÚDANOS A LLEGAR A 25.000
CALALA – FONDO DE MUJERES

www.calala.org
@FondoCalala / www.facebook.com/Calala Fondo

1. Motivo de la campaña

Calala es un Fondo de Mujeres que movilizar recursos y recauda dinero para traspasarlo a las organizaciones de mujeres de América Latina y el Caribe y del Estado español. Desde 2010 hemos repartido más de 60.000 euros en donaciones.

En marzo de 2013 realizaremos las donaciones de nuestros programas dedicados a organizaciones y fondos de mujeres en América Latina y el Caribe, y a organizaciones de mujeres migrantes en el Estado español. Repartiremos los fondos recaudados durante 2012, que ascienden a 21.000 euros.

La campaña de captación de fondos pretende ser un último empujoncito de movilización que nos ayude a llegar a los 25.000 euros y poder así apoyar a una o dos organizaciones más. De ahí su título: AYÚDANOS A LLEGAR A 25.000

2. Mensajes de la campaña

Los mensajes de la campaña versarán sobre:

· Solicitud de apoyo económico, ayúdanos a llegar a 25.000

· Información sobre Calala y el trabajo de los Fondos de Mujeres

· Información sobre los grupos de mujeres que apoyamos y a los que se apoyarán en 2013

· Información sobre lo recaudado a lo largo de la campaña

· Información sobre el tiempo de duración de la campaña, informando sobre la fecha límite en una cuenta atrás.

La campaña se realizará de manera online, contando con las principales herramientas de comunicación de Calala, utilizadas según cada destinatario:

· Correo electrónico

· Mailchimp
· Página web

· Twitter

· Facebook

3. Potenciales donantes

Se quiere recaudar 4.000 euros con la campaña. Para ello se han identificado potenciales donantes, clasificados según el monto a aportar y el tipo de aproximación que se realizará.

3.1. Grandes donantes

De a 1 a 3 donaciones entre 500 y 1.000 euros.

Personas que ya conocen la organización, a través de nuestras actividades, nos siguen por redes sociales, pero no han donado nunca.

Se les enviará un correo electrónico personalizado, con información sobre Calala, las donaciones de 2013 y los grupos que apoyamos. 

3.2. Donantes medianos

De a 5 a 10 donaciones entre 100 y 200 euros.

Personas que ya han donado puntualmente a la organización una cantidad parecida, pero que no lo hicieron en 2012. 

Se les enviará un correo personalizado agradeciéndoles su apoyo a Calala y preguntándoles/sugiriéndoles piensan volver a hacerlo, informándoles de que en marzo se entregarán las donaciones a los grupos de mujeres con los que trabajamos. Más información general sobre Calala en 2012.

3.3. Donantes pequeños.

20 o más donaciones entre 20 y 50 euros.

Personas cercanas que reciben información puntual de nuestro trabajo, asisten a nuestras actividades, pero que no son donantes recurrentes ni puntuales.
Se les enviará un correo editado con Mailchimp, con imágenes de los grupos de mujeres a los que apoyamos, con links a la web donde encontrarán más información sobre nuestras ayudas y a la página con información sobre cómo realizar donaciones.

A este tipo de donantes también se quiere llegar con la campaña de comunicación por redes sociales.

Existe la duda si sugerir qué cantidades donar en este correo masivo a simpatizantes de Calala.

4. Calendario
Campaña a realizar del 25 de febrero al 15 de marzo

Primera semana  - envío correos electrónicos y elaboración de los contenidos web y para medios de comunicación.

Segunda y tercera semana – recordatorio por redes sociales
5. Estrategia de comunicación

5.1. Web

Se elaborarán diferentes post para colgar en el blog de la página web, y algunos se destacarán en el slider de la primera página.

· Post explicativo de la campaña “Ayúdanos a llegar a 25.000”, que estará fijo en la página principal.

· Información sobre las organizaciones que se apoyarán en 2013, con información sobre cómo se ha realizado la selección, las cantidades que se entregan a cada grupo y la finalidad de los fondos.

· Información sobre el trabajo de las organizaciones a las que hemos apoyado en otros años, dando datos positivos sobre los cambios que consiguen en la sociedad. 

5.2. Twitter

Se hará una primera selección de personas con las que más interactuamos por Twitter, entre nuestros seguidores, y se les enviará mensajes directos solicitando su apoyo en la difusión de la campaña.

Se elaborará un calendario de comunicación con la información que se quiere difundir de manera escalada. Basado principalmente en la idea de “Ayúdanos a llegar a 25.000”, “Los logros de las organizaciones a las que apoyamos” y “la duración de la campaña”.

5.3. Facebook

Estrategia similar a la de twitter, incorporando más información sobre las organizaciones.

Estrategia todavía no definida.

5.4. Medios de comunicación feministas o de mujeres
Se elaborarán contenidos para diferentes medios de comunicación que pueden llegar a nuestro potencial público donante:

· La Independent

· Pikara Magazine

· E-mujeres

· Con la A

· Canal Solidario/Solidari

· Diagonal

· La Directa
